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SKANEPANELEN TURISM 2021

UTVALDA OPPNA SVAR

"Bra fér ekonomin ndr turister spenderar pengar i olika sammanhang som restaurangbesdk, shopping,
kultur, boende etc. Genererar inkomster for ménga och skattepengar. Héjer kvalitetsnivén pd& utbudet av
det ndmnda, ocksd fér de som inte dr turister. Stimulerar samhdllet med en mdangfald av nya intryck tankar
idéer och méten.”

Kvinna, 45-59 &r

" Trycket pd& de Skdnska strdnderna och naturreservaten ékar i och med turismen. Jag tycker det dr viktigt
att ekonomiska intressen inte far styra sé att f.ex. inte hotell byggs upp ndra strénder. Priserna pd hus,
sommarstugor osv. 6kar ocks& med turismen och det kan géra det svart for oss skaningar att képa sjalva
och bo i véart egna landskap ndr det blir sé& dyrt.”

Kvinna, 29 ar eller yngre

" For svenska turister kommmer ett besok i Skdne att visa att Skéne inte ar en platt pannkaka utan ett mycket
omvaxlande landskap med underbara strander, bordiga slatter, vackra Asar och téta skogar samt ett
antal trevliga stéder. Okad turism i Skdne gor att fdrstaelsen for IondskopeT Okar. Naturligtvis ar dkad turism
gynnsamt for afférsverksamhet, restauranger, hotell/pensionat mm.’

Man, 70 ér eller dldre

"Det bidrar till att skapa mer liv och atmosfdr i vara stéder och destinationer. Den ekonomiska férdelen ér
sjalvklar. Potentiellt kan det tjana fill att ge oss etft goftt rykte och leda fill fler utldndska studenter som tar sig
hit. Aven &terbesdk och rekommendo’noner bland turisternas ndtverk kan bidra till mer férdelar for oss. S|s’r
men inte minst kanns det bra att var befolkning kommer i kontakt med omvdarlden och 6dmjukas av véra
manskliga likheter.”

Man, 29 ér eller yngre

" Det blir trdngt pd populdra omroden vilket hor markts sarskilt under sommaren och férra sommaren. T.ex.
stréinder och sommarpdarlor p& Osterlen som mdanga undviker just under sommaren dé det inte finns
tillr&ckligt med parkering/plats.”

Kvinna, 30 — 44 ar




OM ANALYSEN

Bakgrund och syfte

| undersdkningen Turism i Skane 2021, en
medborgarundersdkning, stéllde Region Skdne tvé
inledande dppna frégor om "Vad ser du fér férdelar med att
turister kommer till Skadne 2" och " Vad ser du fér utmaningar
med att det kommer turister till Skdne?2”. Det dr de 6ppna
svaren p& dessa frdgor som presenteras i den hdr rapporten.
Darfor ska resultatet ses som ett komplement till
enkdtundersdkningens resultatrapport 3:2021. Svaren pd de
d6ppna frdgorna ger férdjupad information om invédnarnas
instalining, erfarenhet av och kunskap om furismens
betydelse for Skdne. Genom att kategorisera de dppna
svaren och kvantifiera dem i antal och andelar kommer
vardefull och anvé@ndbar information fram. Exempelvis hur
upplevelser av férdelar och utmaningar hdnger samman
med d&lder och i vilken del av Skdne du bori.

Analys

Genom en kvalitativ innehdlisanalys har de éppna svaren

kodats tematiskt. Initialt kodades ett urval fritextssvar av ett
antal konsulter. Efter en jGmférande analys utformades en

kodnyckel.

Totalt har ca 3 500 respondenter besvarat frdgorna.
Resultatet har viktats pd regiondel, kdn och dlder fér att
battre spegla den verkliga fordelningen bland befolkningen i
Region Skéne avseende dessa faktorer.

institutet

for kvalitetsindikatorer
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Rapporten

Kategoriernas fordelning presenteras i andelar, med en
beskrivning av och exempel pd svar i respektive kategori, for
att belysa vad kategorierna anses fadnga. Svaren visas vidare
nedbrutet p& kon, dlder och utbildning samt
destinationsindelning som utgors av olika geografiska
regioner i Skdne.

Lasanvisning

Eftersom flera olika tankar och dsikter kan komma fill uttryck i
ett dppet svar har varje svar kunnat kodas till fler &n en
innehdliskategori. Det betyder att andelar summerar till mer
an 100%, eftersom basen &r antalet respondenter.

Kontaktpersoner
Projektledare Indikator:
Rasmus Ragnarsson

Kontaktperson Region Skdne:
Viktor Bytyqi Johansson, Tourism in Skéne
Krizsan Tamas, Demokratienheten
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OM RESPONDENTERNA
S e ama

Utbildning

Grundskola & ingen
utbildning

motsvarande (KY, 42.8% 1516

folkhégskola)

13.1% 464

Kon

Kvinna 49.7% 1761 ﬁggf;;‘ﬁj* & 43.0% 1522
Man 50.1% 1776 Bas 3543
Bas 3543 Destinationindelning

Alder Mittské&ne 5.4% 190
29 ar eller yngre 7.6% 270 Ské&ne nordost 16.0% 566
30-44 ar 16.2% 573 Ské&ne nordvdst 23.8% 844
45-59 ar 29.1% 1032 Ské&ne sydost 9.1% 321
60-69 Aar 21.4% 758 Skdne sydvdast 37.7% 1334
70 ar eller aldre 25.7% 9210 Soderslatt 8.1% 288
Bas 3543 Bas 3543

Redovisning av bakgrundsvariabler baseras pd oviktade data.
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Resultat

"Vad ser du for fordelar med aftt
det kommer turister till Skane?2”
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"Vad ser du for fordelar med att det kommer
turister till Skdne?e”

De dppna svaren till frdgan "Vad ser du for férdelar med att det kommer turister till SkGne?2” har kodats i sju kategorier.
Den storsta kategorin innehdller svar som framhdaver de ekonomiska férdelarna med att det kommer turister till Skéne.
Det &r drygt 8 av 10 som beskriver ndgon ekonomisk férdel. Darefter foljer kategorierna Levande & Attraktiva
st&der/landsbygd, Kultur & Mangfald, Stérre utbud och service, Lokalpatriotism, Ovrigt och en kategori fér de som
uppger att de inte vet eller inte ser ndgra férdelar.

Ekonomiska férdelar 84%

Levande & Afttraktiva stdder/landsbygd _ 18%

Kultur & mangfald 14%

Stérre utbud och service - 8%

Lokalpatriotism 8%
Ovrig 7%
Inga férdelar 3%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Kodnyckel "Vad ser du for fordelar med att
det kommer turister till Skane?2”

KATEGORI BESKRIVNING NYCKELORD (exempel)

Ekonomiska fordelar

Kultur & mangfald

Storre utbud och service

Levande & Attraktiva
stader/landsbygd

Inga férdelar/Vet inte
Lokalpatriotism

Ovrigt

institutet
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Svar ddr det framfdrs att ekonomin som helhet, for
enskilda naringsidkare/féretag (hotell, restauranger,
butiker, turistndring etc.) gynnas ekonomiskt av att
det kommer turister fill Ské&ne. Att turismen bidrar till
att 6ka konsumtion, skapar arbetstillféllen etc.

Svar dér det framhdvs att kulturen kommer att
gynnas pd olika satt (underhdll av kulturary,
sevardheter, att lantbruk/gdardsforsalining kan
fortsatta finnas)

Svar dar det framférs att servicen och utbud pd& varor
och tj@nster fér de boende gynnas av att det
kommer fler manniskor.

Svar dar det framférs att stdderna/Skéne blir mer
livfulla, attraktiva och far en mer positiv bild till f61jd
av turismen

Svar dar det framférs att det inte finns ndgra férdelar
med att det kommer turister till Skéne.

Svar ddr det framhdyvs att det @r ett egenvérde att
besoka Skdne.

Svar som inte passar in i 6vriga kategorier

ekonomi, pengar, fillvéxt, jobb, jobbfillfallen,
arbetsfillfallen, sysselsatt, spendera, hotell,
restaurang, inkomst, intékt, spendera, handel,
féretag, turism, turistndring, besdksndring,
naringsliv, butik, konsumtion, férséljining,

mdngfald, bakgrund, erfarenhet, utbyte,
kontakt, férstéelse, kultur, unik, kulturella
monument, kulturell utveckling, olika, andra
delar, kulturutbyte, influens, internationell,

smd& orter, bebodda, service, befolkning,
utbud,

livigare, 6kat fryck, mer folk, publicitet, reklam,
bilden, pynta, stadsliv, levande, gatuliv,
attraktiv, positiv bild, visa upp, marknadsféring,
lever, locka,

Inga, inga férdelar, ingen just nu, ingen aning,
vet g], vetinte, 2

Uppleva Skdne, bdsta landskapet, vackra
Skdne




SKANEPANELEN TURISM 2021

Exempel " Vad ser du for fordelar med att det
kommer turister till Skane?2”

KATEGORI EXEMPEL

Ekonomiska fordelar = Det blir ekonomiskt gynnsamt.
= Starker inkomster for féretag

- Inkomster fér ndringsidkare i omraddet och arbetsmajligheter fér bosatta i Skéne
- Det blir en levande milié som gynnar ndringslivet och i sin tur de som bor och verkar i Skdne. Tex
restauranger, hotell, butiker och annat ndje som man gér som furist mér bra av att det kommer turister.

- Kulturellt utbyte mellan ménniskor.

- Ménniskorna i Skéne kommer dven f& okad férstéelse for andra kulturer.
Kultur & mangfald - Eftkulturellt vérde av att férmedia och dela unikt sk&nska platser och historier.

- Vi fér en levande landsbygd och ett rikt kulturliv

- Ndaringsverksamheterna blomstrar och kulturen utvecklas

- Butiker har Iattare att hdlla 6ppna, de gar inte i konkurs lika lGtt [...] Stader stddas upp lite battre

- Skapar en vilja att driva och skapa olika sorters aktiviteter vilkket Gven kan vara kul fér skaningar.

- Arbetstillféllen, méten med mdanniskor frén andra orter/Iander, fler méjliga aktiviteter/kultur som éven vi
bofasta kan ta del av.

- Det innebdr ocksé ett visst utbud av mat och caféverksamheter for oss aret runt boende dven nar
sé@songen ar dver.

Storre utbud och service

institutet

for kvalitetsindikatorer
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Exempel " Vad ser du for fordelar med att det
kommer turister till Skane2”

KATEGORI EXEMPEL

Levande & Attraktiva
stader/landsbygd

Inga férdelar/Vet inte

Lokalpatriotism

Ovrigt

institutet
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Det kan satta Skéne pd kartan som ett kulturellt mail.

Vet inte riktigt, men om folk lockas hit s& innebdr det ar Skdne ar mer levande.

Det bidrar till att vinna ryktbarhet fér Skdne och stimulera kommunikation med andra kulturer och
regioner.

For det forsta satter det forhoppningsvis Skdne pd kartan déver en del av Sverige/Europa som folk vill
besoka, bdde inom Sverige men dven internationellt.

[...] liv o rérelse ffa i delar av regionen som annars ar mindre befolkade.

Fakftiskt ingenting
Jag ser tyvarr inga fordelar med det.
Ingen just nu med tanke pd& covid och smittspridning

Vi fér visa hur underbart Ské&ne &r och vi far pengar, mer uppmarksamhet.

Folk far se det vackra landskapet vi har och de éppnar véra égon fér vad som fakfiskt finns i Skane.
Fler far uppleva var skiffande natur och kultur.

Fint landskap och hérliga badstrander och att det ar néra fill allt.

Att vi fér visa upp var vackra natur och vért landskap.
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Kategorier — Kon

Generellt ar tenderar man och kvinnor att framhdva samma aspekter kring turismen. Det dr ungefdr lika ménga mdan som
kvinnor som framhd&ver de ekonomiska férdelarna med att det kommer turister till Skéne. Det ér ndgot fler kvinnor dn mén
som framhdver turismens betydelse for Kultur och mdangfald och Stérre utbud och service. Det ér & andra sidan lite fler
mdan som beskriver férdelarna med lokalpatriofiska inslag, att det dr ett egenvarde for turisterna att upptacka Skdne.

Total EKvinna Man

84%
83%
85%

Ekonomiska fordelar

18%
Levande & Attraktiva stdder/landsbygd Ny 18%
18%

14%
Kultur & mangfald N 14%
13%

8%
Stérre utbud och service NN 9%
8%

8%
Lokalpatriotism N 8%
9%

) 7%

Ovrig I 7%

6%
3%
Inga férdelar Bl 3%
3%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Kategorier — Alder

Sett till &lder finner vi en stérre spridning. Det ar fortfarande Ekonomiska férdelar som framhdvs av de allra flesta oavsett
Aldersgrupp men 30-59 dringar framhdver detta tema i stérre utstrdckning an dldre. Personer 29 &r eller yngre och 30-44
Aringar stdr ocksd ut genom att de i stérre utstréickning én dvriga grupper framhdéver Kultur & Méngfald, Levande &
attraktiva stdder/landsbygd samt Stoérre utbud och service. Gruppen 70 &r och dldre har i storre utstréckning
Lokalpatriotiska inslag i sina svar.

Total 29 ar eller yngre m30-44 &r W45-59 ar 60-69 ar 70 &r eller aldre

847

78%”

Ekonomiska fordelar

%

Kultur & méngfald W 16%

Levande & Attraktiva stéder/landsbygd 2%

Stérre utbud och service __é% 12%
Lokalpatriotism eS¢y,
Ovrig %’%

Inga férdelar B!

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Kategorier — Utbildning

Aven sett till utbildningsgrad &terfinns smd skillnader. H&g- och medelutbildade framhdaver i n&gon hégre grad
Ekonomiska fordelar med att turister kommer till Sk&ne och att det bidrar fill mer Levande & attraktiva stéder/landsbygd.
De framhd&ver dven i hogra grad att turisterna dven fér med sig Stérre utbud och service. Personer med ingen eller
grundskoleutbildning framhdver i hégre grad férdelen for Kultur och mdéngfald.

Total mGrundskola & ingen utbildning BGymnasium eller motsvarande (KY, folkhdgskola) ®mUniversitet & hdégskola

o 57
EKONOMiSk O FOT 0| O o £ 47
sl & 4%
14%
Kultur & méngfold B 18%
— (4%
18%
Levande & Attraktiva st@der/landsbygd _6}7"9%
S | 8%
8%
Lokalpatriotism _997%
m— 8%
Py 7%
OVI G 7,
— 4%
3%
Inga férdelar mm 347
N 3%
8%
Stérre utbud och service & 9%
0%
0% 10%  20%  30%  40%  50%  60%  70%  80%  90%  100%
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Kategorier — Destinationsindelning

| relation till geografi finner vi smé& monster mellan deltagarna. Oavsett var du bor i Skdne tenderar du att ha en likartad
bild av vilka férdelar turister for med sig till Skéne. Boende i Mittsk&ne och Skdne nordost framhdver de ekonomiska
fordelarna i ndgot hégre grad an dvriga. Personer boende i Skdne sydost framhdver i sin tur i hogre utstrdickning att
turisterna kan féra med sig att utbud och service blir battre dven fér den boende befolkningen. Personer i Mittskéne,
Skdne sydvast och Séderslatt framhdaver istdllet Kultur och Méngfald i ndgot hdgre grad én dvriga grupper.

Total Mittskdne  BSkdne nordost  BSkdne nordvdst Skdne sydost Skdne sydvast Séderslatt
84%
. . 834"
Ekonomiska férdelar 59
- 84%
1&7%
Levande & Attraktiva st@der/landsbygd 17% °07
- 182°%
14% 50
Kultur & méangfald ]11357%
1427
] BZ’]]%
Storre utbud och service = gﬁ °
2 10%
8%
] 783%
Lokalpatriotism m— & 1%
% %
Ovrig BEEs 79 10%
%g
2 (]
Inga férdelar — :,;/%
° 6%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 920% 100%
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Resultat

"Vad ser du for utmaningar med
att det kommer turister fill
Skdne?”
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"Vad ser du for utmaningar med att det
kommer turister till Skdne?2”

De 6ppna svaren till frdgan Vad ser du fér utmaningar med att det kommer turister till Skane har kodats i nio kategorier.
Den storsta kategorin innehdller svar som framhdver den belastning av miljién och naturen som fler ménniskor
koncentrerade fill & platser kan innebdra i form av exempelvis nedsmutsning/nedskrdpning. N&stan 1 av 3 svarande
har némnt ndgot kopplat till temat Belastning av miljo. Darefter féljer kategorierna Tré&ngsel, Belastning av infrastruktur,
Ovrigt, Pandemi och smittspridning.

Belastning av milj6 32%
Trangsel I 28
Belastning av infrastruktur 28%
Ovrig 24%
Pandemi 13%
Inga utmaningar 1%
Regelhdlining 4%
Okade priser 3%

Ekonomisk kostnad [ 3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%
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Kodnyckel "Vad ser du for utmaningar med aff
det kommer turister till Skane?e”

KATEGORI BESKRIVNING NYCKELORD (exempel)

Belastning av infrastruktur

Belastning av miljo

Ekonomisk kostnad

Trangsel

Inga utmaningar/Vet inte
Pandemi

Regelhallning

Okade priser

Ovrigt

institutet

for kvalitetsindikatorer

Svar som framhé&ver belastning av infrastruktur som
vagar, parkeringar, tag, bussar, vatten, sophantering
etc.

Svar som framhéver belastning av naturen och
miljén.

Svar som framhdver belastning i form ékade
ekonomiska utgifter fér det offentliga.

Svar som framhdaver belastning i form av trangsel

Svar som framhdver att de inte vet/inte har en aning

Svar som framhd&ver aftt turismen utgér en utmaning i
samband med att det pdgdr smittspridning och/eller
pandemi

Svar som framhd&ver att det finns ett problem med aft
furister inte respekterar regler

Svar som framhdver belastning i form ékade
ekonomiska utgifter for privatpersoner, i form av
hogre priser ndr efterfrdgan pd mat, underhdlining
eller bostader dkar.

Svar som inte passar in p& évriga kategorier

trafik, vattenfdrsorining, vattenbrist,
infrastruktur, renhallining, infrastruktur,
parkering, p-plats, vagar, buss, vagnatet, 1ag,
sophantering

natur, skrdp, nedskrépning, miljéforstéring,
miljdbelastning, dverturism, nedsmutsning,
milj®, sopor, klimatpdverkan, biotop,
overexploatera

kraver investering, utgift, underhall, kosta

mycket folk, trdng, tréngre, trdngs, frangsel,
tatt, mycket manniskor, mycket besdkare, mer
folk, ménga, f& plats, fyllda med mdnniskor,
overbefolkat, fulla, kéer

ingen, vet gj, vet inte, inget, ingen uppfattning,
kan inte svara

Covid, pandemi, smittspridning, smitta, 19,
corona, virus, sjukdom

lagar, regler, allemansr&tt

pris, dyrt med boenden, dyr
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Exempel "Vad ser du for utmaningar med aft
det kommer turister till Skane?e”

KATEGORI EXEMPEL

- Kollektivirafiken blir mer full.

- Fullt p& bussarna.

- Om det kommer ménga turister kan det uppstd problem med att alla ska f& plats, bdde inom stéiderna
men ocksd i lokaltrafiken.
Fler manniskor, fler p& vagarna (svérare att ta sig fram).
Sjukvard, omsorg och évriga samhdlisfunktioner blir dverutnyttjade. har ér affdrer, postutidmning,
apotek m.m. 2 manader om dret helt dverfyllda. trafiken &r ocksé i 2 ménader pd vissa stallen helt
katastrofala. (bldljus kan inte komma fram!, p& vissa stéllen.) samhdallet har ar inte anpassat for sé
mdnga invanare och da blir ALLA samhdlles funktioner éverutnyttjade under den tiden. andelen
turister/sommargdster ar for manga har emot antalet bofastal (maste finnas en rimlig uppdelning!).

Belastning av infrastruktur

- Trycket pd de Skdnska stranderna och naturreservaten 6kar i och med turismen.

- Risk for dverturism (dvs mer besékare &n destinationerna har kapacitet att ta emot etc. Kan leda fill
skador i naturen osv).

- Trangsel pd strander, risk for nedskrdpning.

= Klimatutmaningen ar den storsta. Hur folk reser in och hur det pdverkar klimatet negativt.

- Naturliv pafrestas hért och kan éven skapa konflikt mellan brukargrupper.

Belastning av miljo

- Det kostar pengar for oss boende i regionen som kunde gatt till annat. Skattepengar frén oss i regionen
utnyttjas av andra.
Ekonomisk kostnad - Turismen i sig kan skapa utmaningar i att st&der, natur etc kan bli 6verbelastade och det krévs
underhdll etc som in sin tur kan komma att kosta stora pengar.
- Okad kostnad fér underhdll/renhdlining och ev utbyggnad av infrastrukturen.

institutet
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Exempel "Vad ser du for utmaningar med aft
det kommer turister till Skane?2”

KATEGORI EXEMPEL

Trangsel

Inga utmaningar/Vet inte

Pandemi

Regelhallning

Okade priser

Ovrig

institutet

for kvalitetsindikatorer

Ibland ar det trangsel och mycket folk, sdrskilt pd fina platser och sevardheter som vi sk&ningar ocksé
vill besdka.

Kan bli fér ménga pd samma plats samtidigt. Ex: Osterlen med Kivik.

Trangsel. Fram for allt p& populdra stallen. Och som folid harav att lokalbefolkningen blir negativa fill
furism.

Det kan bli véldigt trdngt och stokigt pd de populdraste platserna i Skéne, speciellt vid vara vackra
kuster med alla dess pdarlor.

Jag ser inga utmaningar med det.
Kommer inte pd ndgra just nu, tyvarr.
Vet inte.

| Covid-19 tider ér det inte trevligt nér andra utifrén kommer hit.
Under pandemi kan det vara ddligt pga smittspridning.
Ddligt fér pandemi och smittspridning, men vi har ju ingen éverdriven furism.

Okunskap om Allemansratten.
Vissa personer frédn andra l&dnder accepterar inte riktigt vara regler och lagar och bryter ibland dessa.
Information om vara regler och lagar.

Priserna p& hus, sommarstugor osv. 6kar ocks& med turismen och det kan gora det svart fér oss
skdningar att képa sjdlva och bo i vart egna landskap nér det blir s& dyrt.

Priser p& sommarhus skenar iviig och mdanga byar stdr i princip tomma pad vinterhalvaret.

Priser som stiger pd grund av ékad efterfrdgan vilket gor det dyrt for vissa lokalboende att ta del av.
Hojer priser p& varor och tjénster under sésong.




SKANEPANELEN TURISM 2021

Kategorier — Kon

Seftt ill kdn finns det ndgra tydliga monster. Kvinnor framhdver i hdgre utstrdckning att turismen for med sig utmaningar i
from av Belastning pd miljién och trangsel. Nastan 1 av 3 kvinnor framhdver exempelvis tfréngselproblematiken medan
ungefdr 1 av 4 man gér detsamma. Det ér ocksd négot fler kvinnor som framhdéver utmaningen turismen innebdr sett fill
den pdgdende pandemin samt smittspridning. Det &r ungefdr lika manga mén som kvinnor som framhdver belastningen
av infrastrukturen som en utmaning. Fler man placerar sig i kategorin Ovrigt, vilket betyder att kommentarerna inte faller in
i 6vriga kategorier eller att de inte kunnat tolkas.

Total EKvinna Man
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SKANEPANELEN TURISM 2021

Kategorier — Alder

Aven sett till dlder finns det ett par intressanta ménster. Personer 16 till 44 &r framhdéver i stdrre utstréickning
Tr&ngselproblematiken én dvriga dldersgrupper. Personer 30-44 ar framhdver dven i betydligt hdgre utstrdckning
belastningen pd infrastrukturen som en utmaning turismen fér med sig. 45-59 Aringar i sin tur framhdver i hogre utstrckning
an évriga grupper belastningen pd miljon. Medan ytterst f& personer tar upp d&mnen kopplade till temat att turisterna for
med sig en ekonomisk kostnad s& dr det néstan 1 av 10 personer 70 &r eller dldre som gor det.

Total m29 &reller yngre mW30-44 &r  W45-59 ar 60-69 ar 70 ar eller aldre
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SKANEPANELEN TURISM 2021

Kategorier — Utbildning

| likhnet med frdgan om férdelar stér Universitets- och hdgskoleutbildade personer ut Gven sett till vika utmaningar de
beskriver med att turister kommer fill Ské&ne. De framhdaver i betydligt hdgre utstrdckning én évriga grupper Tréngsel,
Belastning pd miljon och belastningen pd infrastrukturen.

Total ®mGrundskola & ingen utbildning BGymnasium eller motsvarande (KY, folkhdgskola) ®Universitet & hdgskola

jeg=—————————————————————— 26%
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SKANEPANELEN TURISM 2021

Kategorier — Destinationsindelning

Seftt till geografi ser vi ett tydligt ménster ddr personer boende i Mittskdne och Skéne nordost samt Skdne sydvast i hogre
utstrdckning framhdver belastningen pd miljdn som en utmaning med turister. Personer boende i Skdne sydost uppger i
betydligt hogre utstrckning dn évriga Trangsel och Belastning pd infrastruktur som en utmaning med att turister kommer

till Skéine.
Total ®mMittskdne m®Skd&ne nordost mSk&ne nordvdast Skdne sydost Skdne sydvast Séderslatt
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	”Bra för ekonomin när turister spenderar pengar i olika sammanhang som restaurangbesök, shopping, 
	”Bra för ekonomin när turister spenderar pengar i olika sammanhang som restaurangbesök, shopping, 
	”Bra för ekonomin när turister spenderar pengar i olika sammanhang som restaurangbesök, shopping, 
	”Bra för ekonomin när turister spenderar pengar i olika sammanhang som restaurangbesök, shopping, 
	kultur, boende etc. Genererar inkomster för många och skattepengar. Höjer kvalitetsnivån på utbudet av 
	det nämnda, också för de som inte är turister. Stimulerar samhället med en mångfald av nya intryck tankar 
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	sommarstugor osv. ökar också med turismen och det kan göra det svårt för oss skåningar att köpa själva 
	och bo i vårt egna landskap när det blir så dyrt.”


	” Det blir trångt på populära områden vilket har märkts särskilt under sommaren och förra sommaren. T.ex. 
	” Det blir trångt på populära områden vilket har märkts särskilt under sommaren och förra sommaren. T.ex. 
	” Det blir trångt på populära områden vilket har märkts särskilt under sommaren och förra sommaren. T.ex. 
	stränder och sommarpärlor på Österlen som många undviker just under sommaren då det inte finns 
	tillräckligt med parkering/plats.”


	”Det bidrar till att skapa mer liv och atmosfär i våra städer och destinationer. Den ekonomiska fördelen är 
	”Det bidrar till att skapa mer liv och atmosfär i våra städer och destinationer. Den ekonomiska fördelen är 
	”Det bidrar till att skapa mer liv och atmosfär i våra städer och destinationer. Den ekonomiska fördelen är 
	självklar. Potentiellt kan det tjäna till att ge oss ett gott rykte och leda till fler utländska studenter som tar sig 
	hit. Även återbesök och rekommendationer bland turisternas nätverk kan bidra till mer fördelar för oss. Sist 
	men inte minst känns det bra att vår befolkning kommer i kontakt med omvärlden och ödmjukas av våra 
	mänskliga likheter.”
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	” För svenska turister kommer ett besök i Skåne att visa att Skåne inte är en platt pannkaka utan ett mycket 
	” För svenska turister kommer ett besök i Skåne att visa att Skåne inte är en platt pannkaka utan ett mycket 
	omväxlande landskap med underbara stränder, bördiga slätter, vackra åsar och täta skogar samt ett 
	antal trevliga städer. Ökad turism i Skåne gör att förståelsen för landskapet ökar. Naturligtvis är ökad turism 
	gynnsamt för affärsverksamhet, restauranger, hotell/pensionat mm.”


	Man, 70 år eller äldre
	Man, 70 år eller äldre
	Man, 70 år eller äldre


	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021


	UTVALDA ÖPPNA SVAR
	UTVALDA ÖPPNA SVAR
	UTVALDA ÖPPNA SVAR


	3
	3
	3



	OM ANALYSEN
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	Bakgrund och syfte 
	Bakgrund och syfte 
	Bakgrund och syfte 
	I undersökningen 
	Turism i Skåne 2021
	, en 
	medborgarundersökning, ställde Region Skåne 
	två 
	inledande
	öppna frågor om 
	”
	Vad ser du för
	fördelar med att 
	turister kommer till Skåne?”
	och 
	”
	Vad ser du för
	utmaningar 
	med att det kommer turister till Skåne?”. 
	Det är de öppna 
	svaren på dessa frågor som presenteras i den här rapporten. 
	Därför ska resultatet ses som ett komplement till 
	enkätundersökningens resultatrapport 
	3:2021
	. Svaren på de 
	öppna frågorna ger fördjupad information om invånarnas 
	inställning, erfarenhet av och kunskap om turismens 
	betydelse för Skåne. 
	Genom att kategorisera de öppna 
	svaren och kvantifiera dem i antal och andelar kommer 
	värdefull och användbar information fram. Exempelvis hur 
	upplevelser av fördelar och utmaningar hänger samman 
	med ålder och i vilken del av Skåne du bor i.

	Analys
	Analys
	Genom en kvalitativ innehållsanalys har de öppna svaren 
	kodats tematiskt. Initialt kodades ett urval fritextssvar av ett 
	antal konsulter. Efter en jämförande analys utformades en 
	kodnyckel. 

	Totalt har ca 3 500 respondenter besvarat frågorna. 
	Totalt har ca 3 500 respondenter besvarat frågorna. 
	Resultatet har viktats på regiondel, kön och ålder för att 
	bättre spegla den verkliga fördelningen bland befolkningen i 
	Region Skåne avseende dessa faktorer. 

	Rapporten
	Rapporten
	Kategoriernas fördelning presenteras i andelar, med en 
	beskrivning av och exempel på svar i respektive kategori, för 
	att belysa vad kategorierna anses fånga. Svaren visas vidare 
	nedbrutet på kön, ålder 
	och utbildning 
	samt 
	destinationsindelning som utgörs av olika geografiska 
	regioner i Skåne. 

	Läsanvisning
	Läsanvisning
	Eftersom flera olika tankar och åsikter kan komma till uttryck i 
	ett öppet svar har varje svar kunnat kodas till fler än en 
	innehållskategori. Det betyder att andelar summerar till mer 
	än 100%, eftersom basen är antalet respondenter.

	Kontaktpersoner
	Kontaktpersoner
	Projektledare Indikator: 
	Rasmus Ragnarsson
	Kontaktperson Region Skåne:
	Viktor Bytyqi Johansson, 
	Tourism
	in Skåne
	Krizsan Tamas, Demokratienheten 
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	Table
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	Antal

	Utbildning
	Utbildning

	Grundskola & ingen utbildning
	Grundskola & ingen utbildning
	13.1%
	464

	Gymnasium eller motsvarande (KY, folkhögskola)
	Gymnasium eller motsvarande (KY, folkhögskola)
	42.8%
	1516

	Universitet & högskola
	Universitet & högskola
	43.0%
	1522

	Bas
	Bas
	3543

	Destinationindelning
	Destinationindelning

	Mittskåne
	Mittskåne
	5.4%
	190

	Skåne nordost
	Skåne nordost
	16.0%
	566

	Skåne nordväst
	Skåne nordväst
	23.8%
	844

	Skåne sydost
	Skåne sydost
	9.1%
	321

	Skåne sydväst
	Skåne sydväst
	37.7%
	1334

	Söderslätt
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	Bas
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	De öppna svaren till frågan ”Vad ser du för fördelar med att det kommer turister till Skåne?” har kodats i sju kategorier. 
	De öppna svaren till frågan ”Vad ser du för fördelar med att det kommer turister till Skåne?” har kodats i sju kategorier. 
	De öppna svaren till frågan ”Vad ser du för fördelar med att det kommer turister till Skåne?” har kodats i sju kategorier. 
	Den största kategorin innehåller svar som framhäver de ekonomiska fördelarna med att det kommer turister till Skåne. 
	Det är drygt 8 av 10 som beskriver någon ekonomisk fördel.  Därefter följer kategorierna Levande & Attraktiva 
	städer/landsbygd, Kultur & Mångfald, Större utbud och service, Lokalpatriotism, Övrigt och en kategori för de som 
	uppger att de inte vet eller inte ser några fördelar. 
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	Det blir ekonomiskt gynnsamt.
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	-
	Stärker inkomster för företag


	-
	-
	-
	Inkomster för näringsidkare i området och arbetsmöjligheter för bosatta i Skåne


	-
	-
	-
	Det blir en levande miljö som gynnar näringslivet och i sin tur de som bor och verkar i Skåne. Tex 
	restauranger, hotell, butiker och annat nöje som man gör som turist mår bra av att det kommer turister.
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	Kulturellt utbyte mellan människor.


	-
	-
	-
	Människorna i Skåne kommer även få ökad förståelse för andra kulturer.


	-
	-
	-
	Ett kulturellt värde av att förmedla och dela unikt skånska platser och historier.


	-
	-
	-
	Vi får en levande landsbygd och ett rikt kulturliv


	-
	-
	-
	Näringsverksamheterna blomstrar och kulturen utvecklas
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	-
	Butiker har lättare att hålla öppna, de går inte i konkurs lika lätt […] Städer städas upp lite bättre 


	-
	-
	-
	Skapar en vilja att driva och skapa olika sorters aktiviteter vilket även kan vara kul för skåningar.


	-
	-
	-
	Arbetstillfällen, möten med människor från andra orter/länder, fler möjliga aktiviteter/kultur som även vi 
	bofasta kan ta del av.


	-
	-
	-
	Det innebär också ett visst utbud av mat och caféverksamheter för oss året runt boende även när 
	säsongen är över. 
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	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	EXEMPEL

	TR
	-
	Det kan sätta Skåne på kartan som ett kulturellt mål.

	TR
	-
	Vet inte riktigt, men om folk lockas hit så innebär det är Skåne är mer levande.

	Levande  & Attraktiva 
	Levande  & Attraktiva 
	-
	Det bidrar till att vinna ryktbarhet för Skåne och stimulera kommunikation med andra kulturer och 

	städer/landsbygd
	städer/landsbygd
	-
	regioner.För det första sätter det förhoppningsvis Skåne på kartan över en del av Sverige/Europa som folk vill 

	TR
	besöka, både inom Sverige men även internationellt.

	TR
	-
	[…] liv o rörelse ffai delar av regionen som annars är mindre befolkade.

	TR
	-
	Faktiskt ingenting

	Inga fördelar/Vet inte
	Inga fördelar/Vet inte
	-
	Jag ser tyvärr inga fördelar med det.

	TR
	-
	Ingen just nu med tanke på covid och smittspridning

	TR
	-
	Vi får visa hur underbart Skåne är och vi får pengar, mer uppmärksamhet.

	TR
	-
	Folk får se det vackra landskapet vi har och de öppnar våra ögon för vad som faktiskt finns i Skåne.

	Lokalpatriotism
	Lokalpatriotism
	-
	Fler får uppleva vår skiftande natur och kultur.

	TR
	-
	Fint landskap och härliga badstränder och att det är nära till allt.

	TR
	-
	Att vi får visa upp vår vackra natur och vårt landskap. 

	Övrigt
	Övrigt
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	Kategorier 
	–
	Kön 


	Generellt är tenderar män och kvinnor att framhäva samma aspekter kring turismen. Det är ungefär lika många män som 
	Generellt är tenderar män och kvinnor att framhäva samma aspekter kring turismen. Det är ungefär lika många män som 
	Generellt är tenderar män och kvinnor att framhäva samma aspekter kring turismen. Det är ungefär lika många män som 
	kvinnor som framhäver de ekonomiska fördelarna med att det kommer turister till Skåne. Det är något fler kvinnor än män 
	som framhäver turismens betydelse för Kultur och mångfald och Större utbud och service. Det är å andra sidan lite fler 
	män som beskriver fördelarna med lokalpatriotiska inslag, att det är ett egenvärde för turisterna att upptäcka Skåne.
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	Större utbud och service
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	Lokalpatriotism
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	Övrig
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	Inga fördelar
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	Span
	Total
	Total
	Total


	Span
	Kvinna
	Kvinna
	Kvinna


	Span
	Man
	Man
	Man




	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	–
	Ålder 


	Sett till ålder finner vi en större spridning. Det är fortfarande Ekonomiska fördelar som framhävs av de allra flesta oavsett
	Sett till ålder finner vi en större spridning. Det är fortfarande Ekonomiska fördelar som framhävs av de allra flesta oavsett
	Sett till ålder finner vi en större spridning. Det är fortfarande Ekonomiska fördelar som framhävs av de allra flesta oavsett
	åldersgrupp men 30
	-
	59 åringar framhäver detta tema i större utsträckning än äldre. Personer 29 år eller yngre och 30
	-
	44 
	åringar står också ut genom att de i större utsträckning än övriga grupper framhäver Kultur & Mångfald, Levande & 
	attraktiva städer/landsbygd samt Större utbud och service.  Gruppen 70 år och äldre har i större utsträckning 
	Lokalpatriotiska inslag i sina svar.
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	Kultur & mångfald
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	Levande  & Attraktiva städer/landsbygd
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	Levande  & Attraktiva städer/landsbygd


	Större utbud och service
	Större utbud och service
	Större utbud och service


	Lokalpatriotism
	Lokalpatriotism
	Lokalpatriotism


	Övrig
	Övrig
	Övrig


	Inga fördelar
	Inga fördelar
	Inga fördelar


	Span
	Total
	Total
	Total


	Span
	29 år eller yngre
	29 år eller yngre
	29 år eller yngre


	Span
	30
	30
	30
	-
	44 år


	Span
	45
	45
	45
	-
	59 år


	Span
	60
	60
	60
	-
	69 år


	Span
	70 år eller äldre
	70 år eller äldre
	70 år eller äldre




	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	–
	Utbildning 


	Även sett till utbildningsgrad återfinns små skillnader. Hög
	Även sett till utbildningsgrad återfinns små skillnader. Hög
	Även sett till utbildningsgrad återfinns små skillnader. Hög
	-
	och medelutbildade framhäver i någon högre grad 
	Ekonomiska fördelar med att turister kommer till Skåne och att det bidrar till mer Levande & attraktiva städer/landsbygd. 
	De framhäver även i högra grad att turisterna även för med sig Större utbud och service. Personer med ingen eller 
	grundskoleutbildning framhäver i högre grad fördelen för Kultur och mångfald. 
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	Större utbud och service
	Större utbud och service
	Större utbud och service


	Span
	Total
	Total
	Total


	Span
	Grundskola & ingen utbildning
	Grundskola & ingen utbildning
	Grundskola & ingen utbildning


	Span
	Gymnasium eller motsvarande (KY, folkhögskola)
	Gymnasium eller motsvarande (KY, folkhögskola)
	Gymnasium eller motsvarande (KY, folkhögskola)
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	Universitet & högskola
	Universitet & högskola
	Universitet & högskola




	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	–
	Destinationsindelning 


	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021


	I relation till geografi finner vi små mönster mellan deltagarna. Oavsett var du bor i Skåne tenderar du att ha en likartad 
	I relation till geografi finner vi små mönster mellan deltagarna. Oavsett var du bor i Skåne tenderar du att ha en likartad 
	I relation till geografi finner vi små mönster mellan deltagarna. Oavsett var du bor i Skåne tenderar du att ha en likartad 
	bild av vilka fördelar turister för med sig till Skåne. Boende i Mittskåne och Skåne nordost framhäver de ekonomiska 
	fördelarna i något högre grad än övriga. Personer boende i Skåne sydost framhäver i sin tur i högre utsträckning att 
	turisterna kan föra med sig att utbud och service blir bättre även för den boende befolkningen. Personer i Mittskåne, 
	Skåne sydväst och Söderslätt framhäver istället Kultur och Mångfald i något högre grad än övriga grupper.
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	Total
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	Span
	Mittskåne
	Mittskåne
	Mittskåne


	Span
	Skåne nordost
	Skåne nordost
	Skåne nordost


	Span
	Skåne nordväst
	Skåne nordväst
	Skåne nordväst


	Span
	Skåne sydost
	Skåne sydost
	Skåne sydost


	Span
	Skåne sydväst
	Skåne sydväst
	Skåne sydväst


	Span
	Söderslätt
	Söderslätt
	Söderslätt




	Resultat
	Resultat
	Resultat
	Resultat
	”Vad ser du för 
	utmaningar
	med 
	att det kommer turister till 
	Skåne?”


	15
	15
	15



	”Vad ser du för 
	”Vad ser du för 
	”Vad ser du för 
	”Vad ser du för 
	utmaningar
	med att det 
	kommer turister till Skåne?”


	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021


	De öppna svaren till frågan 
	De öppna svaren till frågan 
	De öppna svaren till frågan 
	Vad ser du för utmaningar med att det kommer turister till Skåne 
	har kodats i nio kategorier. 
	Den största kategorin innehåller svar som framhäver den belastning av miljön och naturen som fler människor 
	koncentrerade till få platser kan innebära i form av exempelvis nedsmutsning/nedskräpning. Nästan 1 av 3 svarande 
	har nämnt något kopplat till temat Belastning av miljö. Därefter följer kategorierna Trängsel, Belastning av infrastruktur, 
	Övrigt, Pandemi och smittspridning.
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	Pandemi
	Pandemi
	Pandemi


	Inga utmaningar
	Inga utmaningar
	Inga utmaningar


	Regelhållning
	Regelhållning
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	Ökade priser
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	Kodnyckel ”Vad ser du för 
	Kodnyckel ”Vad ser du för 
	Kodnyckel ”Vad ser du för 
	Kodnyckel ”Vad ser du för 
	utmaningar
	med att 
	det kommer turister till Skåne?”


	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021


	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	BESKRIVNING
	NYCKELORD (exempel)

	Belastning av infrastruktur
	Belastning av infrastruktur
	Svar som framhäver belastning av infrastruktur som vägar, parkeringar, tåg, bussar, vatten, sophantering etc.
	trafik, vattenförsörjning, vattenbrist, infrastruktur, renhållning, infrastruktur, parkering, p-plats, vägar, buss, vägnätet, tåg, sophantering

	Belastning av miljö
	Belastning av miljö
	Svar som framhäver belastning av naturen och miljön.
	natur, skräp, nedskräpning, miljöförstöring, miljöbelastning, överturism, nedsmutsning, miljö, sopor, klimatpåverkan, biotop, överexploatera

	Ekonomisk kostnad
	Ekonomisk kostnad
	Svar som framhäver belastning i form ökade ekonomiska utgifter för det offentliga.
	kräver investering, utgift, underhåll, kosta

	Trängsel
	Trängsel
	Svar som framhäver belastning i form av trängsel
	mycket folk, trång, trängre, trängs, trängsel, tätt, mycket människor, mycket besökare, mer folk, många, få plats, fyllda med människor, överbefolkat, fulla, köer

	Inga utmaningar/Vet inte
	Inga utmaningar/Vet inte
	Svar som framhäver att de inte vet/inte har en aning
	ingen, vet ej, vet inte, inget, ingen uppfattning, kan inte svara

	Pandemi
	Pandemi
	Svar som framhäver att turismen utgör en utmaning i samband med att det pågår smittspridning och/eller pandemi
	Covid, pandemi, smittspridning, smitta, 19, corona, virus, sjukdom

	Regelhållning
	Regelhållning
	Svar som framhäver att det finns ett problem med att turister inte respekterar regler
	lagar, regler, allemansrätt

	Ökade 
	Ökade 
	priser
	Svar som framhäver belastning i form ökade ekonomiska utgifter för privatpersoner, i form av högre priser när efterfrågan på mat, underhållning eller bostäder ökar.
	pris, dyrt 
	med 
	boenden, 
	dyr

	Övrigt
	Övrigt
	Svar som inte passar in på övriga kategorier
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	Exempel ”Vad ser du för 
	Exempel ”Vad ser du för 
	Exempel ”Vad ser du för 
	Exempel ”Vad ser du för 
	utmaningar
	med att 
	det kommer turister till Skåne?”


	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021


	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI



	EXEMPEL
	EXEMPEL
	EXEMPEL
	EXEMPEL




	Belastning av infrastruktur
	Belastning av infrastruktur
	Belastning av infrastruktur
	Belastning av infrastruktur
	Belastning av infrastruktur



	-
	-
	-
	-
	-
	-
	Kollektivtrafiken blir mer full.


	-
	-
	-
	Fullt på bussarna.


	-
	-
	-
	Om det kommer många turister kan det uppstå problem med att alla ska få plats, både inom städerna 
	men också i lokaltrafiken.


	-
	-
	-
	Fler människor, fler på vägarna (svårare att ta sig fram).


	-
	-
	-
	Sjukvård, omsorg och övriga samhällsfunktioner blir överutnyttjade. här är affärer, postutlämning, 
	apotek m.m. 2 månader om året helt överfyllda. trafiken är också i 2 månader på vissa ställen helt 
	katastrofala. (blåljus kan inte komma fram!, på vissa ställen.) samhället här är inte anpassat för så 
	många invånare och då blir ALLA samhälles funktioner överutnyttjade under den tiden. andelen 
	turister/sommargäster är för många här emot antalet bofasta! (måste finnas en rimlig uppdelning!).






	Belastning av miljö
	Belastning av miljö
	Belastning av miljö
	Belastning av miljö
	Belastning av miljö



	-
	-
	-
	-
	-
	-
	Trycket på de Skånska stränderna och naturreservaten ökar i och med turismen. 


	-
	-
	-
	Risk för överturism (dvs mer besökare än destinationerna har kapacitet att ta emot etc. Kan leda till 
	skador i naturen osv).


	-
	-
	-
	Trängsel på stränder, risk för nedskräpning.


	-
	-
	-
	Klimatutmaningen är den största. Hur folk reser in och hur det påverkar klimatet negativt.


	-
	-
	-
	Naturliv påfrestas hårt och kan även skapa konflikt mellan brukargrupper.






	Ekonomisk kostnad
	Ekonomisk kostnad
	Ekonomisk kostnad
	Ekonomisk kostnad
	Ekonomisk kostnad



	-
	-
	-
	-
	-
	-
	Det kostar pengar för oss boende i regionen som kunde gått till annat. Skattepengar från oss i regionen 
	utnyttjas av andra.


	-
	-
	-
	Turismen i sig kan skapa utmaningar i att städer, natur 
	etc
	kan bli överbelastade och det krävs 
	underhåll 
	etc
	som in sin tur kan komma att kosta stora pengar.


	-
	-
	-
	Ökad kostnad för underhåll/renhållning och 
	ev
	utbyggnad av infrastrukturen.
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	Exempel ”Vad ser du för 
	Exempel ”Vad ser du för 
	Exempel ”Vad ser du för 
	Exempel ”Vad ser du för 
	utmaningar
	med att 
	det kommer turister till Skåne?”


	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021
	SKÅNEPANELEN TURISM 2021


	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	KATEGORI
	EXEMPEL

	TR
	-
	Ibland 
	är det trängsel och mycket 
	folk, särskilt 
	på fina 
	platser 
	och sevärdheter som 
	vi 
	skåningar 
	också 

	TR
	vill besöka.

	TR
	-
	Kan bli 
	för 
	många 
	på samma 
	plats samtidigt. Ex: 
	Österlen med 
	Kivik.

	Trängsel
	Trängsel
	-
	Trängsel. 
	Fram 
	för 
	allt 
	på populära 
	ställen. Och 
	som 
	följd 
	härav 
	att lokalbefolkningen 
	blir 
	negativa 
	till 

	TR
	turism.

	TR
	-
	Det kan 
	bli 
	väldigt 
	trångt och 
	stökigt 
	på de populäraste 
	platserna i 
	Skåne, 
	speciellt 
	vid våra vackra 

	TR
	kuster 
	med 
	alla 
	dess pärlor.

	TR
	-
	Jag ser inga 
	utmaningar med 
	det.

	Inga 
	Inga 
	utmaningar/Vet inte
	-
	Kommer 
	inte på några just 
	nu, 
	tyvärr.

	TR
	-
	Vet 
	inte.

	TR
	-
	I 
	Covid-19 
	tider 
	är 
	det inte 
	trevligt 
	när andra 
	utifrån 
	kommer 
	hit.

	Pandemi
	Pandemi
	-
	Under pandemi kan 
	det vara dåligt 
	pgasmittspridning.

	TR
	-
	Dåligt 
	för pandemi och smittspridning, 
	men 
	vi har 
	ju 
	ingen 
	överdriven turism.

	TR
	-
	Okunskap om 
	Allemansrätten.

	Regelhållning
	Regelhållning
	-
	Vissa 
	personer 
	från andra länder 
	accepterar inte 
	riktigt 
	våra 
	regler 
	och lagar 
	och bryter ibland 
	dessa.

	TR
	-
	Information om 
	våra 
	regler 
	och 
	lagar.

	TR
	-
	Priserna 
	på hus, sommarstugor 
	osv. 
	ökar också 
	med 
	turismen och 
	det kan 
	göra det svårt 
	för 
	oss 

	TR
	skåningar 
	att köpa 
	själva och bo i 
	vårt egna landskap när det 
	blir 
	så dyrt.

	Ökade 
	Ökade 
	priser
	-
	Priser 
	på sommarhus skenar iväg 
	och 
	många 
	byar 
	står 
	i 
	princip tomma 
	på vinterhalvåret.

	TR
	-
	Priser 
	som 
	stiger 
	på grund av ökad efterfrågan 
	vilket 
	gör det dyrt för vissa 
	lokalboende 
	att ta 
	del av.

	TR
	-
	Höjer 
	priser 
	på varor och tjänster 
	under 
	säsong.

	Övrig
	Övrig
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	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	–
	Kön 


	Sett till kön finns det några tydliga mönster. Kvinnor framhäver i högre utsträckning att turismen för med sig utmaningar i 
	Sett till kön finns det några tydliga mönster. Kvinnor framhäver i högre utsträckning att turismen för med sig utmaningar i 
	Sett till kön finns det några tydliga mönster. Kvinnor framhäver i högre utsträckning att turismen för med sig utmaningar i 
	from av Belastning på miljön och trängsel. Nästan 1 av 3 kvinnor framhäver exempelvis trängselproblematiken medan 
	ungefär 1 av 4 män gör detsamma. Det är också något fler kvinnor som framhäver utmaningen turismen innebär sett till 
	den pågående pandemin samt smittspridning. Det är ungefär lika många män som kvinnor som framhäver belastningen 
	av infrastrukturen som en utmaning. Fler män placerar sig i kategorin 
	Övrigt, 
	vilket betyder att kommentarerna inte faller in 
	i övriga kategorier eller att de inte kunnat tolkas. 
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	Belastning av infrastruktur


	Övrig
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	Pandemi
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	Pandemi


	Inga utmaningar
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	Regelhållning
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	Ekonomisk kostnad
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	Ökade priser
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	Span
	Total
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	Span
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	Span
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	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	–
	Ålder 


	Även sett till ålder finns det ett par intressanta mönster. Personer 16 till 44 år framhäver i större utsträckning 
	Även sett till ålder finns det ett par intressanta mönster. Personer 16 till 44 år framhäver i större utsträckning 
	Även sett till ålder finns det ett par intressanta mönster. Personer 16 till 44 år framhäver i större utsträckning 
	Trängselproblematiken än övriga åldersgrupper. Personer 30
	-
	44 år framhäver även i betydligt högre utsträckning 
	belastningen på infrastrukturen som en utmaning turismen för med sig. 45
	-
	59 åringar i sin tur framhäver i högre utsträckning 
	än övriga grupper belastningen på miljön. Medan ytterst få personer tar upp ämnen kopplade till temat att turisterna för 
	med sig en ekonomisk kostnad så är det nästan 1 av 10 personer 70 år eller äldre som gör det. 
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	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	Kategorier 
	–
	Utbildning 
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	I likhet med frågan om fördelar står Universitets
	I likhet med frågan om fördelar står Universitets
	I likhet med frågan om fördelar står Universitets
	-
	och högskoleutbildade personer ut även sett till vilka utmaningar de 
	beskriver med att turister kommer till Skåne. De framhäver i betydligt högre utsträckning än övriga grupper Trängsel, 
	Belastning på miljön och belastningen på infrastrukturen. 
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	Sett till geografi ser vi ett tydligt mönster där personer boende i Mittskåne och Skåne nordost samt Skåne sydväst i högre 
	Sett till geografi ser vi ett tydligt mönster där personer boende i Mittskåne och Skåne nordost samt Skåne sydväst i högre 
	Sett till geografi ser vi ett tydligt mönster där personer boende i Mittskåne och Skåne nordost samt Skåne sydväst i högre 
	utsträckning framhäver belastningen på miljön som en utmaning med turister. Personer boende i Skåne sydost uppger i 
	betydligt högre utsträckning än övriga Trängsel och Belastning på infrastruktur som en utmaning med att turister kommer 
	till Skåne. 
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